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填报说明

1.专业类代码指《普通高等学校本科专业目录（2022）》

中的专业类代码（四位数字）。

2.须截图上传教务系统中课程已完成学期的开设信息。

申报课程名称须与教务系统中显示情况一致、所有团队主要

成员须为教务系统中显示的授课教师。

3.文中○为单选；□可多选。

4.文本中的中外文名词第一次出现时，要写清全称和缩

写，再次出现时可以使用缩写。

5.具有防伪标识的申报书及申报材料由推荐单位打印留

存备查，国家级评审以网络提交的电子版为准。

6.涉密课程或不能公开个人信息的涉密人员不得参与申

报。



一、课程基本信息

课程名称 统计与数据分析 是否曾被推荐 ○是 ○否

课程负责人 唐羽

负责人所在单位 辽宁科技学院

是否国家级一流本科专

业建设点
√是○否

（如是）

专业名称
广告学 专业代码 050303

课程编码+选课编码

（教务系统中的编码）
6312A533

课程分类

○通识课 ○公共基础课 √专业课

□思想政治理论课 √创新创业教育课 □教师教育课□

实验课

课程性质 √必修 ○选修

开课年级 大学一年级

面向专业 广告学

学 时

总学时：48

线上学时：16

课堂学时：32

学 分 2.0

先修（前序）课程名称 广告学概论

后续课程名称 广告创意、广告策划、广告文案写作、整合营销传播

主要教材

书名：现代市场调查与预测、书号：ISBN

978-7-5682-5790-9、作者：万华、唐羽、出版社：北

京理工大学出版社、出版时间：2018 年 6 月



最近两期开课时间

2022 年 3 月 3 日—2022 年 6 月 23 日 课程名称：统计

与数据分析 教师名称：唐羽

2023 年 3 月 2 日—2023 年 6 月 22 日 课程名称：统计

与数据分析 教师名称：唐羽、杨欣

最近两期学生总人数 160

使用的在线课程

○国家级线上一流课程及名称

○国家级虚拟仿真实验教学一流课程及名称

√其他课程（填写课程名称、学校、负责人、网址）

统计与数据分析、辽宁科技学院、唐羽、

https://mooc1.chaoxing.com/course-ans/ps/203883

541

使用方式： √MOOC ○SPOC

课程链接及查看教学

活动的密码等

超星学习通泛雅平台

https://mooc1.chaoxing.com/course-ans/ps/203883

541



二、授课教师（教学团队）

课程团队主要成员（序号 1为课程负责人，总人数限 5人之内）

序号 姓名 出生年月 单位 职务 职称 手机号码 电子邮箱 授课任务

1 唐羽 1981.10

辽宁

科技

学院

校党

委宣

传统

战部

教授
18841369

296

49325007

9@qq.com

主讲、教

学研究与

教学改革

2 杨欣 1982.04

辽宁

科技

学院

广告

教研

室党

支部

书记

副教

授

15841401

773

31619898

1@qq.com

主讲、课

程改革、

网络课程

建设、学

科竞赛、

实案项目

指导

3 王毅 1980.04

辽宁

科技

学院

人文

艺术

学院

实验

室副

主任

讲师
15141432

003

wangyi56

0@163.co

m

学科竞赛

指导、网

络课程微

课视频制

作

4 王龙 1989.03

辽宁

科技

学院

讲师
13314220

146

44150545

2@qq.com

学科竞赛

指导

5

课程负责人和团队其他主要成员教学情况（500 字以内）

（教学经历：近 5年来在承担该门课程教学任务、开展教学研究、获得教学奖励

方面的情况）

课程负责人唐羽近五年来主讲统计与数据分析课程 3次，主要团队成员杨欣

近五年来主讲统计与数据分析课程 3次，王毅、王龙近五年来担任统计与数据分

析网络课程建设、微课视频编辑与学科竞赛、实案项目指导工作，教学团队积极

开展教学研究，取得了丰富的教学成果。

课程负责人唐羽为辽宁省教学名师，辽宁国家一流专业广告学专业带头人，

荣获全国高校文科应用转型改革名师、教育部应用型创新课题大赛优秀指导教

师、全国大学生市场调查与分析大赛最佳指导教师、全国大学生网络商务创新大

赛最佳指导教师、辽宁省大学生创业大赛优秀指导教师、辽宁省教育厅本科大学

生智慧经济创新创业大赛优秀指导教师；校“优秀教师”、“先进科研工作者”、“专
业技能大赛优秀指导教师”、“校企合作先进个人”等称号。曾主持完成《共建共

管共享的校外实践教育基地建设模式研究与实践》等辽宁省级教研教改课题；主

持辽宁省教育厅新文科建设项目《基于“政产学研用”五位一体的地方高校新文



科多元协同人才培养模式的改革与实践》；主持教育部产学合作协同育人项目

《“基于 VR技术的‘课程思政’资源建设”》等 2项；主持全国百千万工程金

课建设项目“通用工作基础与实务”；主编出版《现代市场调查与预测》等国家

级教材 20余部，公开发表教育教学研究论文 20余篇；主持完成《“一主轴两驱

动六维度”的东北抗联精神融入“三全育人”模式研究》获得省级教学成果奖二

等奖；撰写的文章《把东北抗联精神作为课程思政的重要抓手》，获得人民论坛

网（国家一类新闻网站、中央重点思想理论门户网站、人民日报社主管）全文报

道，媒体影响广泛。本课程被评为省一流本科课程、辽宁省跨校修读学分学习平

台线上资源共享课。

课程团队成员主持辽宁省教育厅基金项目 1项，参与完成辽宁省教育厅教改

课题 1 项，参与完成辽宁省教育科学规划课题 2项，发表论文 40 余篇，出版教

材 3部、学科专著 1部，指导大学生创新创业项目国家级 4项、省级 3项、校级

10 余项，指导学生参加学科竞赛获得国家级、省级等级奖 280 余项，被辽宁省

教育厅评为优秀指导老师，2门课程参加辽宁省教育厅举办的教育教学信息化大

赛获三等奖，主持获得校级教学成果奖三等奖，2次在课程竞赛中荣获校级三等

奖，获批校课程思政示范课 2门，被评为校教学名师、青年优秀教学质量教师、

优秀青年教师。

课程团队主持获批辽宁省一流本科课程 3门，辽宁省跨校修读学分学习平台

线上资源共享课 3门。广告学专业被评为国家一流专业、辽宁省专业评估四星专

业。

三、课程目标（300字以内）

（结合本校办学定位、学生情况、专业人才培养要求，具体描述学习本课程后应

该达到的知识、能力水平）

《统计与数据分析》课程是广告学专业学生一门专业必修课程。通过本课程

学习，使学生掌握市场调查的基本理论知识，理解市场调查在广告策划、广告创

意与广告设计中的重要地位，掌握市场调查工作标准，培养学生在正确的思想政

治理论知识指导下开展市场调查的能力，掌握市场调查的基本过程、调查问卷的

设计、数据的处理、调查报告撰写的基本知识、原理和方法，具备调研问卷设计、

实地调研、调研报告撰写的能力，具备团队合作、沟通能力与调研报告提案能力。

课程针对广告行业工作岗位要求，使学生掌握市场调查的基本理论知识，理

解市场调查在广告策划、广告创意与广告设计中的重要地位，掌握市场调查工作

标准，培养学生在正确的思想政治理论知识指导下开展市场调查的能力，在教学

过程中将党的二十大精神融入教学内容，融入爱国主义、民族情怀的公益广告案

例，帮助学生树立起文化自觉和文化自信，将课程思政与课程教学深度融合，培

养学生良好的职业道德修养。

四、课程建设及应用情况（2000字以内）

（本课程的建设发展历程，课程与教学改革要解决的重点问题，混合式教学设计，

课程内容与资源建设及应用情况，教学方法改革，课程教学内容及组织实施情况。

课程成绩评定方式，课程评价及改革成效等情况）



1.本课程的建设发展历程

2009 年开设统计与数据分析课程；2014 年将学科竞赛引入课堂教学，作为

课程作业，要求学生按照企业策略单与营销目标，完成作业并且参赛；2016 年

将校企合作、产教融合实案项目引入课堂，建立课程教学案例库；2017 年将思

想政治教育与专业课程教学深度融合；2018-2019 年校企合作实案项目被企业应

用，获得企业主好评，开设学习通网络课程，进行微课建设。2022 年，统计与

数据分析课程被评为辽宁省一流本科课程。

2.课程与教学改革要解决的重点问题

（1）推行项目式教学，将来源于企事业单位的实案项目以及来源于学科竞

赛的创新实案项目引入课堂教学，提高学生的创意水平与实践能力，解决课堂教

学与行业实践脱节的问题。

（2）注重案例教学，以微课强化重要知识点的学习与理解，以经典案例与

贴近行业前沿的优秀案例作品开拓学生视野，以实案项目与创新项目实践环节加

深学生对理论知识的理解，提高学生的实践水平，解决学生实践水平与广告行业

人才需求标准存在差距的问题。

（3）实行学长制，组成同年级工作小组与跨年级工作小组，提高学生团队

协作的能力，解决学生团队能力、沟通能力较差的问题。

3.混合式教学设计

（1）课前预习——文献阅读与课前作业

在网络课程资料中发布课前预习资料，要求学生在课前完成课前预习资料的

阅读，包括文献资料、案例资料、学科竞赛、校企合作实案项目资料，并且完成

课前主题讨论、案例分析、实案项目作业，为课堂学习和翻转课堂做好准备。

（2）课堂教学——项目教学与翻转课堂

在课堂教学过程中，引入学科竞赛实案项目及校企合作、产教融合实案项目，

将思想政治教育与专业教育深度融合，采用项目驱动教学方式，提高学生学习的

主动性与兴趣。在课堂教学过程中，要求学生分享优秀实案项目作品，进行项目

作品提案，利用翻转课堂使学生成为课堂主体。

（3）课后延伸——扩展知识与加深理解

在每节课结束前，布置好课后需要阅读的案例、延伸资料与主题讨论、相关

作业、章节测验，要求学生按时完成。使学生可以通过网络课程及时复习课程所

学内容，通过课后延伸资料以及相关作业扩展与课程相关的理论知识，加深学生

对课堂教学内容的理解与掌握。

4.课程内容与资源建设及应用情况

（1）课程应用情况：

依据广告学专业人才培养方案中规定的能力目标与广告行业前沿知识不断

设计更新课程内容，将大学生广告艺术竞赛创新实案项目、产教融合、校企合作

实案项目引入课堂教学，根据工作过程设计教学流程，使学生在大学一年级即做

到早接触学科竞赛创新实案项目与产教融合、校企合作实案项目、早参与实践、

早提高能力。

学习通平台网络课程资源丰富，包括课程视频、教学案例、章节测验、讨论

题、课程作业等资源。通过学习通网络平台为学生自主性学习与研究性学习提供



丰富的学习资料，通过微课、案例库、讨论平台、线上作业培养学生养成自主学

习与研究性学习的习惯。

课程在广告学专业教室授课，全程采用多媒体教学，多媒体教学课件图文并

茂，案例丰富。课程教学案例库包括中外优秀案例百余个，通过行业前沿最新的

优秀案例开拓学生眼界，提高学生的创意水平。

我校与辽宁工业大学联合申请获批 2021年度辽宁省普通高等教育本科教学

改革研究优质教学资源建设与共享项目：教育信息化背景下《统计与数据分析》

跨校修读课程教学新模式研究与实践项目，不断深化统计与数据分析课程改革，

并且将改革成果应用于教学实践，获得了良好的教学效果。

（2）课程效果：

统计与数据分析课程着重培养学生的运用市场调查的理论知识进行市场调

查与分析的能力，在理论教学过程中带领学生分析大量中外优秀市场调查与分析

的优秀案例，并通过结合教师参与的辽宁省社科基金项目与全国大学生广告艺术

大赛布置考核作业，按照理论课教学进程安排相应的广告项目实践作业，组织学

生进行问卷设计、实地调查、问卷统计，并且要求学生撰写调研报告，以此提高

学生运用所学理论知识进行广告实践的能力。学生以科研课题与学科竞赛参赛题

目为作业，积极参加全国学科竞赛，学习氛围良好。既对先行理论课、软件课所

学知识的综合运用，又为后续专业核心课程广告创意、广告设计、广告策划、整

合营销传播打下良好的基础。学生通过本课程的学习，运用所学知识进行市场调

研分析，参加学科竞赛获得国家级、省级一等奖、二等奖、三等奖 280余项，教

学效果良好。

课程针对广告行业工作岗位要求，使学生掌握市场调查的基本理论知识，理

解市场调查在广告策划、广告创意与广告设计中的重要地位，掌握市场调查工作

标准，培养学生在正确的思想政治理论知识指导下开展市场调查的能力，在教学

过程中融入爱国主义、民族情怀的公益广告案例，帮助学生树立起文化自觉和文

化自信，培养学生关注市场调查相关领域的发展动态，具有一定的创新精神和持

续学习的能力，具备良好的团队合作、沟通能力与调研报告提案能力，培养学生

良好的职业道德修养。

5.教学方法改革

采用以学生为中心、注重互动教学的线上线下混合式教学设计与教学方法，

通过课前预习——文献阅读与课前作业(线上)、课堂教学——项目教学与翻转课

堂（线下）、课后延伸——扩展知识与加深理解（线上）三个步骤，通过案例教

学、项目教学、翻转课堂三种教学方法实现互动教学，更好的利用数字化教学工

具与互动策略激发学生的互动热情，打破传统课堂的沉默，使学生更好的融入课

堂、参与课堂。

6.课程教学内容及组织实施情况

学内容包括市场调查概述、市场调查的基本过程、市场调查的组织机构、访

问员的管理、抽样设计、问卷设计、文献研究方法、定性研究方法、观察法、调

查法、资料的处理、调研报告的撰写与提案，总计十二章。

以广告流程所涉及的统计与数据分析知识为理论授课内容主线；以微课学

习、案例分析、学科竞赛参赛、实案项目创作为实践教学主线；采用任务驱动、

项目引领方式进行教学，要求学生运用教材、参考书、网络课程进行课前预习、



课后复习，教师在课堂进行精讲重点知识、指导项目实践、实案项目提案、评价

项目创作；真项目真做与案例教学结合，翻转课堂，使学生成为课堂的主体。

7.课程成绩评定方式

总评成绩中，平时考核由产教融合、校企合作、学科竞赛实案项目作业、行

业案例分析作业、课程思政项目作业，读书笔记、考勤考绩构成，占 50%，期末

考核由学科竞赛创新实案项目构成，占 50%；期末考核成绩中，教师评价占 60%，

行业专家评价占 40%。

8.课程评价及改革成效

课程先后被评为校一流本科课程、省一流本科课程、省跨校修读学分学习平

台线上资源共享课。课程通过创新实案项目提升了学生的市场调研、统计与数据

分析水平，学生以统计与数据分析知识为基础，参加学科竞赛获得国家级、省级

等级奖 280 余项。校企合作实案项目提高了学生的实践能力，作品被企业应用。

学生作品获得了学科竞赛评委与企业广告主、行业专家的好评。学生通过课程学

习，提高了专业水平与实践能力，课程获得学生的认可与好评。广告学专业被评

为国家一流专业、辽宁省专业评估四星专业。

五、课程特色与创新（500字以内）

（概述本课程的特色及教学改革创新点）

1.学习通平台网络课程资源丰富，线下课堂课件制作精美，建有丰富的教学案例

库，采用线上线下混合式教学方法，充分调动学生学习的兴趣与积极性，提高课

堂教学效果。

2.将思想政治教育贯穿课程始终，将党的二十大精神融入课堂教学，课堂教学中

融入思想政治教育内容，增加思政教育专题微课，培养学生热爱祖国以及弘扬传

统文化、红色文化的责任感、使命感，帮助学生树立起文化自觉和文化自信，培

养学生在正确的思想政治理论知识指导下开展整合营销传播的能力，培养学生良

好的职业道德修养，提高学生文化自信与专业素养。

3.案例教学：通过中外广告行业优秀案例开拓学生视野；通过本校广告学专业学

生优秀案例增强学生信心。

4.运用网络课程与课堂教学相互配合，培养学生养成自主学习的良好习惯；翻转

课堂，使学生成为课堂主体。

5.学长制：组成跨年级实案项目学习小组，通过相互学习交流提升专业水平，为

学习后续专业课程与未来就业打好基础。

6.通过学科竞赛创新实案项目提高学生的创新能力与实践水平，通过产教融合、

校企合作实案项目加深学生对广告行业的认识和理解，提高学生运用所学理论知

识解决行业实际问题的能力。课程作业参加学科竞赛获奖，企业实案项目被应用，

做到“早接触、早实践、早提高”，与先行及后期开设的专业课程相互配合，实

现专业人才培养目标，提高学生的专业能力。



六、课程建设计划（500字以内）

（今后五年课程的持续建设计划、需要进一步解决的问题，改革方向和改进措施

等）

1.今后五年课程的持续建设计划

继续加大力度进行网络课程建设，充分发挥线上线下混合式教学模式的优

势；将在线课程的建设为 MOOC。

2.需要进一步解决的问题

（1）激发学生主动学习的兴趣与热情，培养学生养成主动学习与研究性学习

的良好习惯，提高学生的学习效果。

（2）通过线上线下混合的教学模式，进一步丰富课程教学内容，通过微课利

用碎片化时间向学生传授知识，提高课程的教学效果。

3.改革方向

努力建成国家精品在线开放课程，建立 MOOC，为更多学生提供教学服务。

4.改进措施

（1）继续增强线上网络课程的建设力度，提高线上课程资源的水平。

（2）继续优化课程教学内容，将数字时代与人工智能时代广告行业的新知识

引入课堂教学，使学生通过课程学习，符合现今广告行业对广告专业人才知识、

素质与能力的要求。

（3）继续加强思想政治教育与课程教学的深度融合，培养具有正确政治素养、

良好道德素养与专业能力的广告人才。

（4）继续加强产教融合、校企合作，继续加强赛教一体，通过校企合作实案

项目、学科竞赛实案项目提高学生的专业能力，培养广告行业需要的应用型广告

人才。

七、附件材料清单

1.课程负责人和团队成员的 10 分钟“说课”视频

2.教学设计样例说明

3.最近一学期的教学日历

4.最近一学期的测验、考试（考核）及答案（成果等）

5.最近两学期的学生成绩分布统计

6.最近两学期的学生在线学习数据

7.最近一学期的课程教案

8.最近一学期学生评教结果统计

9.最近一次学校对课堂教学评价

10.教学（课堂或实践）实录视频

11.课程团队成员和课程内容政治审查意见

12.课程内容学术性评价意见

13.学校支持混合式教学、认定混合式教学工作量等有关政策文件

14.课程团队成员发表的 教研教改论文等成果复印件


